Kampagne

Das Original

Die aktuelle Kampagne des Markenartikelverbandes.

Seit einigen Tagen sind die Sujets der diesjahrigen Kampagne
des Markenartikelverbandes on air — 11.000 Plakate, Print, Online
und TV-Spots im ORF stehen unter dem Claim ,,Achten Sie auf
das Original: Die Marke.“

Die wieder von Demner, Merlicek & Bergmann umgesetzte
Kampagne trdgt heuer zusatzlich eine Art Stempel, der das Thema

,,Original® grafisch verstarkt. Insgesamt beteiligen sich in diesem
Jahr mehr Hersteller an der Kampagne als bisher, darunter wieder
so namhafte wie Almdudler, Darbo, Kelly's, Maresi, Milka, Nivea,
Persil, Tofix, Tus oder Wiener Zucker.

,Gerade jetzt ist es wichtig, starke Impulse fiir das Wirtschafts-
wachstum zu setzen*, heifdt es seitens des Markenartikelverbandes.

,,Die Markenartikelindustrie ist aufgrund ihres wettbewerbsintensi-
ven Charakters grundsétzlich eine innovationsgetriebene Branche.
Sie lebt von den Bediirfnissen der Konsumenten, die sie aufspiirt
und mit innovativen Produkten erfiillt. Erfolgreiche Innovationen
werden zu Marken und schaffen neue Wertschopfung weit tiber
die Produktion hinaus. Denn mit ihren Marketing- und Werbe-
mafinahmen sind die Markenartikelunternehmen auch wichtige
Auftraggeber von Marktforschungs-, Kommunikations- und
Medienunternehmen. So seien etwa 2009 die Werbeausgaben der
Markenartikelunternehmen in Osterreich gegeniiber dem Vorjah-
reszeitraum laut Fokus um acht Prozent gestiegen.
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Fiir die Markenartikel-Kampagne verantwortlich (v. li.): Hansjorg Hosp
(CCO Gewista), Thomas Oliva (GF Markenartikelverband), Giinter
Thumser (Prasident Markenartikelverband und Prdsident Henkel CEE),
Oliver Voigt (GF Verlagsgruppe NEW'S), Mariusz Jan Demner (GF Dem-
ner, Merlicek & Bergman), Franz Prenner (GF ORF-Enterprise)

Messbaren Erfolg hat jedenfalls die Kampagne des Vorjahres,
zumindest was die Werbeerinnerung betrifft: Laut Karmasin
Motivforschung erreichte sie in der Gesamtbevolkerung eine spon-
tane Werbeerinnerung von 47 Prozent bzw. von 51 Prozent bei der
eigentlichen Kernzielgruppe: jenen Konsumenten, die angeben,
sowohl Marken als auch Handelsmarken zu kaufen.

Die Kampagnenidee wird {ibrigens auch exportiert: Der fran-
zOsische Markenverband Prodimarques fahrt eine Initiative, die
auf der osterreichischen aufbaut und ebenfalls von Demner, Merli-
cek & Bergmann umgesetzt wird.
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